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Rowerem do sieci - czyli co kreci internautéow

Jazda na rowerze to dla duzego grona os6b ulubiona forma rekreacji. Dla innych -
Swietne C(wiczenie ksztattujgce sylwetke. Coraz czesSciej uzywamy roweru jako
codziennego srodka komunikacji. Raport przygotowany przez serwis MojRower.pl we
wspotpracy z Brand24 ukazuje, ze ,moda na rower” widoczna jest réwniez w Internecie.
Coraz czesciej to w sieci szukamy inspiracji do kolejnych wycieczek, kupujemy rower czy
szukamy opinii o okolicznych warsztatach. Serwisy spotecznosciowe pozwalajg dzieli¢ sie

zdjeciami wystylizowanych jednosladéw lub filmami z rowerowych tras.

Mezczyzni patrza nie tylko na wyglad

Zaréwno kobiety jak i mezczyzni szukajg w Internecie informacji na temat turystyki
rowerowej i sprzetu. Kobiety duzo czesciej skupiajg sie na estetyce niz na parametrach
technicznych. Od pewnego czasu mozna zauwazy¢ w duzych miastach rozwdj trendu
cycle chic. Zgodnie z nim wyjagtkowy rower powinien by¢ dodatkiem do codziennych

stylizacji. To gtdbwnie panie upiekszajg i wzbogacajg swoje jednoslady gadzetami.

Rowerzysci wedtug ptci
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Mezczyzn duzo bardziej interesuje stan techniczny jednosladu - szukajg opinii o
sprzecie, sklepach, warsztatach. Rowerzystow i rowerzystki tgczy jedno - uwielbiajg
dzieli¢ sie swoimi przezyciami z wypraw rowerowych. 39% badanych, aktywnych w
Internecie cyklistéw, jest w wieku od 26 do 40, cho¢ réwnie chetnie udzielajg sie w sieci

mtodsi rowerzysci.

Rowerzysci wedtug wieku
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Do niedawna rowerzystbw mozna byto spotka¢ gtéwnie na leSnych trasach, na
obrzezach miast, z dala od miejskiego zgietku. Obecnie w Swiadomosci Polakéw coraz
czesciej pojawia sie wizja roweru jako codziennego Srodka transportu. Z mozliwosci
ominiecia korkéw, uwolnienia sie od czesto bezowocnych poszukiwan miejsca
parkingowego i zaoszczedzenia funduszy wydawanych na paliwo, korzysta coraz wiecej

mieszkancéw miast. To wtasnie oni stanowig w Internecie najbardziej widoczng grupe.
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Najaktywniejsi rowerzysci wedtug miast
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Wedtug statystyk portalu MojRower.pl, najaktywniejsi w Internecie rowerzysci pochodza
z Warszawy. Cho¢ szukajg informacji o trasach rowerowych nad morzem, na Mazurach i
w gorach, to zdecydowanie najbardziej zainteresowani sg wtasnym miastem - trasami w
centrum, na przedmiesciach i nad Wistg. Warszawa posiada obecnie ok. 300 km Sciezek
rowerowych, co jest rekordem w skali kraju. Niestety Sciezki nie docierajg do Scistego
centrum stolicy, co jest duzym mankamentem szczegllnie z perspektywy turysty.
Rowerzysci z Poznania uplasowali sie na 2. miejscu zestawienia. Preferujg wycieczki po
miescie, ale szukajg takze nowych tras na terenie catej Wielkopolski. Sekcja Rowerzystéw
Miejskich dziata w miesScie od 1993 roku. Dzieki staraniom zrzeszonych w niegj
poznaniakdw powstaty nowe kilometry tras rowerowych oraz uzupetniono oznakowanie
Sciezek rowerowych. Warto wspomnie¢, ze w catym wojewddztwie istnieje ok 3 tys. km
tras rowerowych (ok. 1600 to Wielkopolski System Szlakéw Rowerowych). Krakéw to 3.
miasto w zestawieniu najbardziej aktywnych miejskich rowerzystow. Centrum miasta, ze
wzgledu na obecnos¢ licznych zabytkéw, codziennie przepetnione jest turystami.
Niezwykle przydatny jest w takiej sytuacji rower, na ktérego przesiedli sie studenci,
krakowska bohema, zapracowani biznesmeni. Artystyczny charakter miasta spowodowat

szybki rozwéj trendu cycle chic.
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Kilometry na Facebooku, cycle chic na Instagramie

Media spotecznosciowe sg ulubionym miejscem rowerzystdw w Internecie. Facebook
jest najpopularniejszym serwisem, gtéwnie dzieki jego licznym funkcjonalnosSciom -
uzytkownicy mogg dzieli¢ sie opiniami, zdjeciami, filmami nie tylko ze znajomymi, ale
takze dotgcza¢ do specjalistycznych grup. Dzieki temu poszerzajg swojg wiedze i

rozwijajg zainteresowania.

Zrodta wpisdw o rowerach
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Wedtug danych Brand24 wiekszo$¢ rowerzystédw udzielajgcych sie na Facebooku to
mezczyzni. - Rowerzystki wolg mikroblogi (np. Twitter), co nie jest typowe dla ogdtu
internautek. Powodem moze byc¢ szybkos¢ dodawania wpisow oraz ich globalny zasieg.
Twitter to miejsce spotkar miedzynarodowej spotecznosci - bardziej od znajomosci liczg sie
wspolne zainteresowania uzytkownikow. Coraz wiekszq popularnosc zyskuje wsrod polskich
rowerzystow Instagram - co raz popularniejszy w Polsce serwis wymiany zdjec. Dominujg tam
fotografie stylowe i ciekawe, wpisujgce sie w nurt cycle chic. Dla pan, ktére chetnie sledzq

swiatowe trendy, moze byc to duzq zaletqg -komentuje Mikotaj Winkiel z Brand24.
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Wycieczki, zakupy, kradzieze - o tym sie mowi

Zdecydowanie najczesciej rowerzysci moéwig w Internecie o wycieczkach rowerowych.
Chwalg sie przebytymi kilometrami, publikujg zdjecia z wypraw i szukajg nowych miejsc
godnych odwiedzenia. Najwiekszg popularnoscia cieszg sie Sciezki rowerowe
umozliwiajgce zwiedzanie ciekawych zabytkow duzych miast, np. Wroctawia, Krakowa,
Gdanska. Duze zainteresowanie wzbudzajg trasy w okolicach Warszawy, szczegélnie nad
Wistg. Na wakacyjnym wyjezdzie turysci coraz chetniej wypozyczajg rowery. Internet
pomaga znalez¢ ciekawe Sciezki rowerowe nad morzem i w gbérach.
- Najczesciej rowerzysci szukajq inspiracji do wycieczek w weekend, szczegolnie w niedziele,
aby “natadowac akumulatory” przed tygodniem pracy - komentuje Mateusz Goliat z

MojRower.pl
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Prawie 30% wszystkich watkéw rowerowych w Internecie dotyczy kupna i sprzedazy
sprzetu. Mitosnicy jednosladéw przed dokonaniem zakupu czesto sprawdzajg opinie o
sklepie. Szukajg okazji cenowych oraz konkretnych marek roweréw. Oprécz
jednosladéw, internauci chetnie kupujg gadzety i czesci. Mniejszym zainteresowaniem

cieszy sie specjalistyczna odziez. Rowerzysci preferujg zwyczajne, codzienne stroje,
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poniewaz rower traktowany jest coraz czesciej jako $rodek transportu do pracy czy
szkoty.

Internet wykorzystywany jest réwniez do sprzedazy sprzetu. Rowerzysci korzystajg z
darmowych serwisdw z ogtoszeniami, jak i z medidw spotecznosciowych. Informacja o
sprzedazy trafia w tym przypadku gtéwnie do znajomych, co sprawia, ze ewentualna

transakcja jest szybka i bezpieczna.

15% rozmow rowerzystow w Internecie dotyczy naprawy rowerdw. Spotecznosc
cyklistéw jest dos¢ mocno zsolidaryzowana, chetnie udziela porad i pomocy mniej
doswiadczonym kolegom. Profesjonalne instrukcje na forach dyskusyjnych i
specjalistycznych blogach sprawiajg, ze wiele usterek rowerzysci sg w stanie usungc we
wiasnym zakresie. Jesli uszkodzenie pojazdu jest powazne, Internet jest doskonatg baza

opinii na temat pobliskich warsztatow.

Innym bardzo waznym tematem sg kradzieze. Rowerzysci przekonali sie, jak pomocny w
odzyskaniu utraconego sprzetu moze by¢ Internet. Spotecznos$¢ rowerzystow jest
wyjatkowo zjednoczona i twardo walczy o swoje. Opublikowanie ogtoszenia z doktadnym
opisem roweru, czasu i miejsca kradziezy pozwala tatwiej i szybciej ztapa¢ ztodzieja. W

sieci powstaje coraz wiecej miejsc, ktore pozwalajg cyklistom rozpowszechni¢ informacje

o utraconym jednosladzie (np. skradziono.mojrower.pl).

Zdarza sie, ze po umieszczeniu w sieci zapisu monitoringu, skradziony sprzet wraca do
wiasciciela jeszcze tego samego dnia! Warto réwniez przeglada¢ aukcje internetowe -

zdarza sie, ze to tam ladujg rzeczy przejete przez ztodziei.
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Kross i Romet dominujg w social media

Najchetniej cyklisci rozmawiajg o rowerach Kross, Giant i Romet.
Najpopularniejsze marki rowerowe
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Co ciekawe, w przypadku kazdej marki wspominanej przez rowerzystow w Internecie,
przewazaja pozytywne opinie. Marka jest jednym z gtéwnych czynnikéw decydujgcych o
wyborze sprzetu. Na uwage zastuguje fakt, ze tak duzg popularnoscig wsréd cyklistow

cieszg sie rowery polskiej produkcji - Romet i Kross.
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O badaniu - badanie zostato przygotowane przez serwis MojRower.pl przy wspétpracy z
Brand24. Badanie swym zasiegiem objeto ponad 94 tys. wynikow z okresu lipiec -
sierpien 2013 roku.

Brand24 to efektywna metoda monitorowania tego co o marce, produkcie méwi sie w
Internecie. To réwniez narzedzie do pomiaru natezenia szumu (buzz), ktory pojawia sie
wokét wybranej marki, produktu lub stowa kluczowego. Serwis zapewnia petne
archiwum tego co o produkcie lub marce moéwito i mowi sie w sieci. Jedng z
funkcjonalnosci projektu jest takze mozliwos¢ obstugi klientdéw skupionych w ramach
platform spotecznosciowych takich jak Facebook, Twitter czy Blip (monitoring social
media).

MojRower.pl (dawniej pedaluj.pl) to spotecznosciowy lokalizator tras rowerowych.
Serwis skierowany jest do mitosnikach dwoch kotek, ktorzy chcg podzieli¢ sie swoimi
wyprawami lub nawigza¢ kontakt z ludZzmi o podobnych zainteresowaniach.
MojRower.pl pozwala w tatwy sposdb wyznaczad trase wycieczki i znajdujace sie na niej
atrakcje na wirtualnej mapie. Opisy i komentarze do tras to prawdziwa skarbnica
turystycznej wiedzy. Serwis tgczy wszystkich rowerzystéw - tych mniej i bardziej
doswiadczonych. MojRower.pl to réwniez baza ogtoszen o kradziezach jednosladéw
(skradziono.mojrower.pl) oraz oferty sprzedazy roweréw (sprzedam.mojrower.pl).
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Kontakt z mediami:
Marta Kaczmarek
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tel. +48 729 169 069



